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Sosyal Medya araciligr ile kamuoyu olusturabiliriz.

Target

Audiences




Bir paylasim yapmadan once paylasilacak icerigin
kaynagini iyi belirlemeli ve birkac¢ farkli kaynaktan teyit
etmeliyiz.




Spesifik bir kitleye hitap ettigimizi unutmamaliyiz.
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Halber, bilgi, duyuru ve her t0rlu icerigin sosyal
medyada hizl bir sekilde tUketildigini unutmamaliyiz.
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Sosyal medya dinamik bir yapidirr.




Paylasimlarda telif hakkina dikkat edilmelidir.




Paylasimlarda kullanilan dil acisindan
bUtunluk olusturulmalidir.
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Ara ara hedef kitlemizi etkilesim kurmaya yoneltecek
paylasimlar yapilabilir.




Universitemizin ana hesaplar takip edilmelidir.




Sosyal medya hesaplarmizda web sitenizin linki ve
diger platformlarnin erisim sekmeleri olmal yine web
sitenizde de sosyal medya hesaplarinizin kolay ulasimi
ikonlarla saglanmalidir.




Turkce dogru, Iyl ve dikkatli kullaniimalidir.




Paylastiginiz video ve fotograflann kalitesine
dikkat etmelisiniz.




Birebir ilgili mecralari, kurum ve kisileri takip edin ve
onlann olusturdugu dnemli icerikleri siz de paylasin.




Tum hesaplarda es zamanl paylasim yapmaya
Ozen gosterin.
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MUmMkUnse tTUm hesaplar ve sureci
ayni kisi ya da kisiler yonetsin.




Paylasimlarn hepsinde hUmanist ve evrensel olmaya
ozen gosterin. Paylasimlarda irk, cinsiyet, din, dil ya da
farkli ayrnmlarnn olmasina izin vermeyin.
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Bir kurumu temisil ettiginizi unutmayin ve herhangi bir
paylasimi ya da gelen bir etkilesimi sahsilestirmeyin.
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Kendi biriminiz icin faydal bir paylasim oldugunu
dUsUnseniz bile kurumun itibarnni zedeleyecek hicbir
paylasim yapmayin ya da bu duruma sebep olacak

bir etkilesime girmeyin.
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Ozellikle kriz anlarnnda dznel paylasimlar yapmaktan
kacinin ve kurumun ana hesaplarndan yapilan
icerikleri paylasin ya da ana hesaplara yonlendirme

yapin.




Dogrulugunu ve kaynagini teyit etmediginiz
hicbir bilgiyi paylasmayin.

Haberi Dogrulama Yontemleri
» _____ &» & & e

Dogrulayin Kaynak Elestirel olun Hemen Inanmayin! Tarihi Inceleyin
Giivenilir mi ? ve Sorgulayin!

Ozeliikle sosyal medya mecralarinda Yalan haberlerdeki tarihler ve saatler

Bir haberin veya bilginin dogrulujundan emin | Haberin veya bilginin kaynag kim,ne? Intemnette kargilagtiginiz bilgilere kari
olmak icin, ayni haberi farkli platformlardan “Iletisim Bilgileri” ve *Hakkimizda® saflikl bir siiphe ve elestirel bir bakis acisi | kargilagtiginiz haberlere hemen tutarsiz veya degistirilmis olabilir
arastinn. Bir haberi farkli kaynaklardan boliimleri olmayan kaynaklara edinin. Sorgulayin, haberin amaci inanmayin. Haber hakkinda arka Tarine, yere ve garsellere dikkat edin.
arastirmak, incelemek, akil siizgecinden qlivenmeyin. gercekten haber vermek mi, yoksa plan bilgileri edinin. Gerekirse resmi
yaniltmak mi? ve ilk kaynakla iletigime gecin.

gecirerek objektif olabilmek, haberi-bilgiyi
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Gorselleri Dogrulayin | Parodi veya Reklam

Puylai)madan Once
Usindn! mi?
Baz! haberler yGnlendirme, yanifma ve Olagan dig iddialer, ilgi cekmek icin Sahte haber siteleri, givenilir ve resmi Sahte haber ve bilgiler, montajlanmig, Bazi web siteleri, parodi, reklam
provokasyon amaci tagiyor olabilir. abartilmig bagliklar ve cok fazla haber kaynaklarina ok benzeyen, taklit garip gorintiler veya videolar iceriyor veya sahte haber dretip bunlan
Ozellikle sosyal medya mecralarda ‘dogrulama kullanilmig noktalama isarefleri, edilmi bir adres (URL) kullanirlar. olabilir. Gorselleri dogrulamak igin yaymak amaciyla kuruluyor. Bunun
yapmadan’ ve ne amacla dolagimda oldujundan | genelikle asilsiz haberlere veya internet adreslerine dikkat edin. arama motorlarinda aratarak, gérselin bilincinde olun.
emin olmadan paylagmayin! reklam icerikli haberlere aitir. hangi zamana ait oldugunu, ne zaman
yayinlandidini gorebilirsiniz.




Sosyal medya araciligiyla “alg ydonetimi” yapmak
mUmkundur.




Ozel gUn ve haftalarda paylasim yapmaya
Ozen gosterin.
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Resmi hesaplardan yapilan yorumlara
dikkatli bir sekilde yanit verin.
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Comments

Ornek

Her bir yoruma, olumsuz bir
yorum olsa dahi, cevap
vermeye caligin.
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